讲座7：视觉传播与媒体的区别
视觉传达是通过视觉手段（照片，图形，视频，动画）将信息从媒体制作者传递给目标受众的过程。它允许您创建引人入胜和令人难忘的图像，并以易于感知的方式传输复杂的信息消息。
媒体是大众传播媒介，包括报纸，杂志，电视及其电子媒体。在当今世界，将信息传递给媒体的优先方式成为视觉方式，因为现代读者比文本更快，更容易感知视觉图像。
因此，视觉传播与媒体之间的主要区别在于，视觉传播侧重于特定的信息传播手段，而媒体则侧重于媒体空间中的整体过程和趋势。

1.大众传播媒介和媒体系统)
大众传播-通过印刷，广播，电视，电影，声音和录像来系统地传播信息，以肯定社会的精神价值，并对人们的评估，观点和行为施加意识形态，政治，经济或组织影响。
媒体是传播信息的媒介，其特征是：
1.向广大观众发表讲话；
（2）公开性；
（3）信息生产和传播的企业性质。
SMC包括：新闻，广播，电视；电影、录音和录像；视频图片、图文电视、广告牌和面板；家庭视频中心，结合电视，电话，计算机和其他通信线路。
出版社-从事书籍和其他印刷产品（文件）的准备，生产和生产的企业。
期刊是连续出版：在一定的时间间隔内；每年不变的数字（问题）；内容不是重复的，用编号和/或日期相同的版本表示的相同类型。
该报纸是一本期刊报纸，发行时间短，其中包含有关当前社会政治，科学，生产和其他问题的官方材料，运营信息和文章，以及文学作品和广告。通常，报纸以大纸（条纹）的形式出版。
期刊-期刊期刊：包含有关各种社会政治，科学，生产和其他问题的文章或摘要；文学和艺术作品；永久性疤痕；正式批准为期刊。日志可以有应用程序。
摘要是一本期刊，重印了其他出版物的材料，以适应广大读者的兴趣和教育水平。
公司出版物是公司报纸或杂志，它允许：在不歪曲公司立场和意见的情况下向公众传达信息；向公众宣传他们的成就和计划。
此外，公司出版物是建立公司文化的有效工具。
大众传播媒介的运作方式。
这些条件包括：
（1）有技术手段确保大众传播的经常性和可复制性；
2）促进大众传播的社会相关性：
3）大众观众，鉴于其分散性和匿名性，需要精心设计的价值取向；
4）多渠道和选择沟通方式的可能性，以确保大众传播的多样性，同时规范性。
让我们更详细地分析每个项目。
（1）技术手段。
在提供通信的技术手段中，通常可以区分：
媒体（Media），
Ø大规模影响手段和
技术手段。
媒体包括期刊（新闻），广播和电视。媒体-不同的频率。
大规模影响的手段包括电影，戏剧，马戏团，所有壮观的表演和小说。大规模曝光手段的特点是经常吸引大众观众。
技术通信工具（电话，电传打字机等）没有广泛的受众覆盖范围，传输的信息可能纯粹是个人性质的，与社会相关现实无关。
欧洲新闻界从17世纪开始倒计时（商业报纸首次出现）。美国第一家报纸：1833年。广播作为媒体-75年。电视已经五十多年了。
大众传播新媒体的出现将媒体的功能扩展到以下几个方面：
Ø权力下放-节目选择取决于个人，
增加新闻节目（通过有线电视和卫星电视）
Ø互动性-通过反馈进行互动以共享信息。
（2）信息的社会意义。
大众传播的内容在不同方面（学习，说服，暗示等）对受众产生影响。信息的影响取决于它与受众的社会要求有多大一致以及播出的规律性。除了语义信息的社会相关性外，评价信息也很重要。信息的接收者自愿或无意"期望"评估信息。正是评估信息极大地促进了舆论的形成。
（3）群众作为大众传播的一个组成部分，其特点是异质性、分散性（按地域划分）和匿名性。构成该受众的个人被视为包含在现实社会关系和联系网络中的个人。通过大众传播，这些人不仅可以在其社会群体内部，而且可以与更广泛的社会环境建立和维持关系和联系。
4）大众传播的方式和媒介。有以下几种方法：
（a）方向；
（b）多重联系；
（c）规范性；
d）沟通方式的差异。
大众传播曾经是单向的。随着对读者，听众和观众的来信和通话的介绍，它变得相互对立（共同利益）。
值得注意的是所谓的隐藏反馈（广播和电视的特征）。经验丰富的沟通者可以预测听众或观众对特定信息的反应以及其估计的解释。
通信过程中的共谋效果越强，这种隐藏的反馈就越好。这是通过巧妙地构造具有信息顺序的字典话语来实现的，并通过仔细选择交流手段（单词，交流公式，涉及非语言交流的语音和动力学手段的言语行为）来实现（例如"两对一"计划）。
大众传播中社会中介的程度各不相同。电视直播（报告，采访）是直接定向的。制作和编辑的电视节目是社会中介的。
大众传播是多渠道的。使用的通道有：a）视觉通道；b）听觉通道；c）听觉通道。两者之间的主要区别在于优先使用书面或口头交流形式。
传统上，大众传播被视为介导的交流-通过媒体，因为直接交流（演讲者与听众的直接接触）涉及大量但非主流的受众。这就解释了为什么从大众传播的两个基本交流功能（互动和影响）中将影响放在首位。在这个基本功能中，考虑了一系列私人功能，如社会控制，联系等，这些功能可以组合成三个主要的社会相关大众传播功能-信息，监管和文化研究。
大众传播媒体的功能。
1948年，美国科学家G. Lasswell确定了三个功能：
1）周围世界的评论（信息功能）。
2）与社会的社会结构相关（通过反馈影响社会及其认知）。
（3）文化遗产的转让（知识-文化功能、文化继承功能）。
1960年，美国探险家C. Wright又增加了一个功能：娱乐。
在1980年代初期，麦奎尔（McQuale）提出了另一个功能，即动员功能，指的是大众传播在不同公司期间执行的特定任务，通常是政治任务。
国内心理语言学（A.A.Leontiev）强调了广播和电视交流的四种典型功能：
1）优化社会活动，以社会交流为导向，从而改变集体（联合）活动；
2）接触功能，在群体意识的形成中起作用；
3）通过使用社会规范，道德和美学要求来实现社会控制功能；
4）人格社会化的功能是灌输社会所期望的特征的个性的教育功能。

大众传播理论。
大众传播研究的开始与M. Weber（1910）的名字有关。现有理论可以分为三类：
1）政治控制职能、
2）中介的精神控制功能，
（3）文化功能。
"信息社会"理论与众不同，它探讨了大众传播的作用。
让我们来看看这些理论。
（1）政治控制的功能。分为两个小组：
（a）政治经济理论（最一贯地使用马克思主义的假设，首先提出决定媒体功能的经济因素的作用）；
（二）"霸权"理论和建立在马克思主义方法论基础上的大众传播理论。
该理论的核心是将意识形态因素的自给自足作为社会发展的社会动力，而不仅仅取决于经济或结构标准，而是取决于影响群众意识的机制。强调了媒体的巨大作用，因为它们具有规律性，并且有可能以中介，隐蔽的形式影响人们。
       苏联社会学派在马克思列宁主义方法论的基础上，发展了大众传播理论，将其作为一种社会交流形式。该理论的一个假设是，大众传播只有在人们具有明显的社会情感和共同的社会经验的情况下才能实现。在格鲁辛（B.A. Grushin）的指导下，对大众传播的社会方面进行了最重要的研究，研究了媒体对大众意识和舆论形成的影响。在B.M. Firsov的指导下，主要研究电视材料。
2）在第二组中，最重要的是基于结构功能主义方法的理论。结构功能理论可以追溯到美国社会学家T. Parsons的社会学行动理论-社会学中系统功能学校的创建者很大程度上依赖于美国社会学家R. Merton的立场，即社会中的所有行动都是由其需求驱动的。意识形态因素无关紧要。媒体被视为在既定政策规则范围内运作的自我组织和自我控制的子系统。
大众传播的重要功能包括：
Ø信息，
Ø解释性，确保主导文化的连续性，
Ø娱乐，
鼓励人们在开展各种运动时采取行动。
3）第三组理论的特点是采用社会文化方法来理解大众传播和媒体的作用。
         法兰克福（晚期）学校在其活动的第二个阶段解决了大众传播的文化功能问题。这所学校的成员自愿或无意中保留了马克思主义关于历史方法对分析社会中社会关系因素的重要性的假设。这反映在基本任务的设定和执行条件中：在研究不同社会群体对媒体传播信息的反应之前，必须对特定群体在特定社会的文化遗产中的地位进行彻底的分析。
这所学校的关键重点在T. Adorno的作品中得到了最一致的表达。阿多诺显示：
（a）传播流行文化定型观念，对个人产生破坏性影响；
b）指出了受电视节目刻板印象影响的人格类型的变化。
恩岑斯伯格（G. Enzensberger）将媒体视为镇压机制，实施集中化和官僚控制，这加剧了观众的被动性。
伯明翰学校（始建于1970年）-有相反的看法。一位权威代表是S. Hall。他们强调流行文化的积极和综合作用。

H. McLuhan和A. Mol是cCulturology大众传播理论的作者-作为社会交流的新阶段。麦克卢恩（McLuhan）基于不同的交流方式，开发了一种历史发展中的文化系统（口头，书面，视听）的类型学。他认为学习沟通方式是理解他们与人类互动的主要挑战。有趣的是，他观察到，利用"电子信息"，我们被迫认为不是"线性一致"（正如阅读书籍所习惯的那样），而是"马赛克"，通过间隔。摩尔还指出了通过媒体创造的文化"的马赛克。
《信息社会理论》（D. Bell）
理论的基础是后工业社会的概念：
（1）信息是生产的主要来源和生产的主要手段；
（2）媒体是信息消费和评价的有力推动力；
（3）社会的变化不在于信息的内容，而在于信息传播和进一步应用的方式方法。
R.Park和C.Kuli将交流视为大城市，国家和世界范围内个人的交流。同时，个人发现自己脱离了通常的互动条件，他们的行为独立于社会规定的社会角色。
大众传播的所有变体理论都主要针对媒体的作用。
McQuale强调：
（a）寻求使通信的社会和个人用途趋于一致；
（b）建立信息和文化在客观能力和运作条件方面的相关性；
（c）更仔细地分析沟通过程中的关系，以平衡实际的信息传递和社会的实际需求；
d）密切关注各种技术，并探索其实际使用的潜在重点；
e）对商业化的替代理解及其在大众传播中的地位进行更深入的研究；
（e）在交流和理解信息作为私有财产和公共商品的性质方面，修订"公共利益"。
宣传是一种社会心理现象
最受欢迎的信息和心理战技术之一是宣传作为操纵意识的有效手段。
信息宣传是一种信息影响，其中故意对物体产生影响，以影响其方向，意图和行动。适用于以下目的：
改变信念；
鼓励有助于降低（增强）道德和心理状态的行为要素；
削弱人的情绪意志韧性。
目前，随着我国从后工业社会向信息社会的转变，我们生活中宣传存在的比例将稳步上升。这主要是因为我们消耗的信息量急剧增加。然而，我们的信息回收和存储系统已经很难处理大量的信息流，这些信息从电视屏幕、广播节目和报纸文章中真正击中了我们。我们越来越难以批判性地评估我们收到的信息，我们必须接受很多信仰，并享受记者，文化和政治人物强加给我们的解释。所有这些因素都是宣传对我们的意识产生心理影响的温床。
现代宣传经常模彷媒体报道，公关，政治广告，所以往往很难识别。政治实践表明，宣传并没有从我们的生活中消失，只是又经历了一个发展阶段，因为近年来世界发生了巨大变化，因此宣传的形式和手段也发生了变化。

宣传结构可以包括以下内容：
对象（通信者），
对于信息，
Ø收件人及其行为，受收件人的欢迎和所收到信息的影响。
            在宣传系统中，通常以政治领袖、政府或政党为目标，在具有极权主义政府形式的国家，既可以是被禁止的政党，也可以是持不同政见者。
宣传活动的信息来源是媒体（Media）和大众传播媒体（SMC）。但是，在某些情况下，收件人和信息来源可能会发生变化，这意味着媒体或SMC可以充当收件人，而政治领导人，政府或政党可以充当信息来源。
第一种和第二种情况下的目的地是本国公民、中立、友好或敌对国家居民以及军队和敌军军人的群众意识。宣传信息针对大众意识的情感意志领域，这种意识的变化并促使收件人采取必要的行动。
大众意识有两个特征-简化趋势和具体化趋势，早在20世纪初，法国大众心理学研究员G. Lebon就证明了这一点。"简化是强调几个或唯一的简单特征来表示现实的复杂现象。具体化是或多或少抽象的概念与任何特定的熟悉图像的结合。"这两个特征形成了刻板印象。这个词是由W. Lippman在他的作品"舆论"（1922年出版）中引入社会科学的。利普曼（Lippman）将刻板印象定义为一种简单的，预先接受的表示，并非源于他自己的经验。
为了绕过成见，利用保护性心理障碍达到目的，宣传必须符合以下要求：
1.针对特定的目标受众；
2.吸引听众的注意并符合他们的利益；
3.通过重复克服来自其他信息的噪音；
4.与目标受众的看法保持一致，避免冲突信息；
5.满足目标受众的兴趣和需求。
可以得出以下结论：
-宣传-不仅是对群众意识的情感意志范围施加信息和心理影响的手段，而且是一种特定的信息过程；
-为了对大众意识产生适当的信息和心理影响，宣传塑造并利用已经形成的陈规定型观念和态度，这些陈规定型观念和态度进入了影响信息接受和回收的态度和认知棱镜；
- 宣传向听众提供信息，以便他不仅确切地知道世界上发生了什么，而且还想将这些信息传递给他的熟人；
-通过携带耸人听闻的元素，宣传使个人有机会在特定领域内感到知情，消息灵通的"专家"；
- 在宣传信息中传达的信息的解释性和情感性方面，宣传与其他信息过程的区别；
-宣传系统中的信息具有心理性质，它具有认知过程的所有要素：知觉，情感，思维和记忆；
-宣传知道如何规避和利用个人的保护性心理障碍，如选择性关注，选择性感知，选择性征兵。
3.宣传是政治传播的一个组成部分
让我们来看看政治宣传，政治公关和政治广告的比例。G. Pocheptsov通过将其表示为表格来描述有关他们使用的策略的政治交流媒体的数据：
	通信技术
	基本工具包

	广告
	欲望的策略

	房地产的公众
	信任战略

	宣传
	说服策略



宣传和公关。1928年，伯奈斯（E. Bernaiz）出版了《宣传》（Propaganda）一书，作者将这两个概念结合在一起，称公关为"新宣传"。从20世纪30年代初开始，"宣传"一词就不再是西方学者常用的，它带有负面的颜色，并被附加到德国和苏联的极权主义政权中。
        美国专家杰夫金斯（F. Jefkins）认为，宣传旨在使政府掌权，而公关则旨在使政府的行动易于理解和正确。在这种情况下，区别在于目标的"高贵"。但这种方法也不能被认为是建设性的，因为宣传同样倾向于确保政府的行动是可以理解和正确的，公关也被用来保持政府的权力。
E. Egorova@@@@@@-Gantman和K. Pleshakov指出："什么很常见，私人-宣传或公关-很难说。我们认为，两者都是政治交流的形式，在影响公众意识的方法上有所不同，目的是改变人们对其利益对象的态度。"
可以得出结论，宣传和公关是政治交流的独立手段（形式），它们密切相关。
PR-在公众心目中建立对政党，政治领袖或政府政策的信任。
宣传活动以信任为基础，向政府或政党通报某些行动，并使公众相信这些行动的及时性、必要性和正确性。
宣传和政治广告。
    俄罗斯广告专家A. Lebedev@@@@@@-Lyubimov将宣传视为一种促销活动，其理由如下："相对而言，宣传具有自己的"广告商品"-观点，表述，陈规定型观念，生活方式，行为方式等。它宣传国家，政府，政党，某些事件的观点和观点等政策，并利用传统信念和暗示性影响方法参与形象的形成。"
A. Derkach，V. Zhukov和L. Laptev在他们的教科书"政治心理学"中写道："从心理学的角度来看，政治广告应被视为一种政治传播系统，旨在改变人们的意识和行为，以适应广告商的政治目标（在广泛的背景下-政党，运动，领导人）。""值得注意的是，政治广告不是政治宣传或鼓动。宣传是一种传播思想和原则的活动。鼓动-旨在鼓励的活动，呼吁采取具体行动。定义数据的比例表明，政治广告可以被视为一种综合性的宣传和宣传技术。"
俄罗斯政治营销专家伊利亚索夫（F. Ilyasov）对宣传和政治广告的定义是："宣传是一种特殊的组合（信息和可能的物理）影响，其目标是增加影响力和权力。宣传包括广告和恐吓。基于积极刺激的宣传部分展示了所宣传对象的积极方面，称为广告，并包含特定的意识形态（理由）。基于负面刺激，威胁和展示（使用）武力的宣传的同一部分可以称为恐吓..。政治广告是一个基于群众学习的过程，对群众产生信息影响，目的是诱导某些方向的政治行为。"
宣传和政治广告在影响大众意识的方法上几乎没有什么不同。但是，它们具有不同的影响对象和不同的广告"商品"。宣传在大众意识中普及和灌输某些政治思想和理想，试图扩大其支持者的数量。宣传职能包括说服思想上的政治对手。
政治广告鼓励某些政治思想和理想的拥护者在选举中投票选举政治领导人或政党，他们是思想和理想的数据载体。政治广告不涉及重新说服思想政治对手。
因此，为了实现某些政党和/或领导人的政治目标，政治沟通是对群众（社会）意识施加信息和心理影响的衡量标准。政治传播系统的主要组成部分是：政治公关，政治宣传和政治广告。政治交流制度取决于政治制度，而政治制度又取决于特定社会所接受的意识形态。
政治公关形成了对某些政治人物（政党）的信任，也就是说，它为进一步处理群众意识创造了跳板。
基于信任的政治宣传将某些政治态度和陈规定型观念引入大众意识，并形成某种类型的政治行为。
政治广告鼓励那些能够"处理"宣传的人投票支持某个政党（政治人物）。这就是政治传播系统运作的顺序。
宣传是任何政治传播系统的重要组成部分，并且与PR一样，在极权主义国家和"民主"国家中都存在。极权主义国家的政治传播系统与"民主"国家的政治传播系统之间的主要区别是第一批政治广告缺乏。在这种政治传播系统中，政治广告的功能由政治公关和政治宣传承担。
因此，政治宣传作为一种社会心理现象是政治交流系统的一个组成部分，该系统通过信息和心理影响，旨在塑造某些政治观点和信仰的大众意识，并在此基础上形成适当的宣传者所需要的政治行为类型。
信息和心理影响的形式和技术
宣传影响大众意识的情感意志领域。因此，宣传的心理影响首先是情绪。俄罗斯社会学家A. Tsuladze通过宣传唤醒人们的情绪，区分正面和负面宣传。
        积极（建设性）宣传以收入形式向消费者传达某些信念。积极宣传的目的是促进社会和谐，和谐，按照普遍接受的价值观教育人民。积极宣传在社会中发挥着教育、宣传和宣传的作用。执行该方桉是为了受惠者的利益，而不是为了少数利益攸关方的利益。积极的宣传不追求操纵目的，不允许谎言和隐瞒事实。
       负面（破坏性）宣传根据"目的证明手段"的原则将某些信念强加于人。负面宣传的目的是煽动社会仇恨，加剧社会冲突，加剧社会矛盾。这使人们能够分裂，使他们服从宣传员的意愿。创造"敌人的形象"的技术允许围绕宣传者召集人群，并强加有利于他的信念和刻板印象。消极宣传的主要功能是创造虚幻的、平行的现实、有利的宣传者，具有颠倒的价值体系、信仰和态度。为了少数人的利益，消极的宣传积极利用群众的低批评和暗示，以操纵他们。
关于宣传对群众意识的心理影响的目标焦点，突出了以下形式：提倡创造，提倡韧性和英雄主义，提倡教育，提倡破坏，提倡分裂，提倡恐吓和宣扬绝望。
创意宣传吹捧新型社会的建设，并鼓励人们参与这种建设。
倡导韧性和英雄主义要求勇敢地承担建设新颖或战时社会的代价，展示个人的英雄主义和自我牺牲，并在这些例子中宣扬群众英雄主义。
教育宣传告知政府，政治领导人或政党的某些行动，国家的经济或军事力量，宣传某些特定的生活方式，例如美国，将任何社会的价值体系视为唯一正确的。
对破坏的宣传与敌对国家的意识形态背道而驰，使人民相信这个国家的价值体系是深刻的污点，而被册封的英雄是生病的人或罪犯。
分离的宣传煽动民族，宗教，社会矛盾，利用士兵，军官和将军之间以及敌军不同部门之间的摩擦。
宣传恐吓恐吓敌对国家的领导层和人民，或以国家的经济和军事实力恐吓敌人的人民。有时，除了心理上的恐吓之外，宣传还会利用身体上的影响。
绝望的宣传凸显了敌对国家严峻的经济和社会形势，使人民意识到，在政府需要之前，政府没有理由无法改善局势。在战时，绝望的宣传激发了敌军的士兵和军官，他们的处境是不可靠的（由于包围，缺乏武器和食物等），进一步的抵抗是徒劳的。
请注意，最后五种形式的宣传影响不仅可以用来对付敌对国家的人民和军事人员，还可以用来对付本国的人民和军事人员。
根据信息来源的类型，宣传分为白色，灰色和黑色。
白色宣传是指官方来源（例如，来自政府机构的信息）。它是开放的，使用经过验证的数据，并且不会掩盖其目标。
灰色宣传并不总是指出其信息来源，它使用经过验证和未经验证的信息，试图操纵事实和观点以强加其结论和评估。例如，前美国国际航空航天局局长之一阿尔文·斯奈德（Alvin Snyder）回忆说，在韩国"波音-747"号沉没后，他们正在紧急准备一部5分钟的电影 SU-15该电影是根据他提交的拦截飞行员与地面的会谈文本制作的。结果是一段视频，随后奥西波维奇少校冷血地射击了"波音"，因为他知道这是客机，没有试图与他联系。这段视频随后在联合国安理会展出。结果，对韩国"波音"之死的有利美方解释被强加给全球公众。
黑人宣传总是隐藏其真正的信息来源，目的是误导大众意识。举个例子，1915年德国人散发的第一次世界大战期间在俄罗斯士兵中取得了重大成功的传单文本：
"一场违背我意志的不幸战争爆发了：它是由尼古拉·尼古拉耶维奇大公和他的支持者的阴谋引起的，他们想消灭我，让他自己登上王位..。士兵们！拒绝服从你背信弃义的将军，把你的武器对准任何威胁你国王生命和自由的人，祖国的安全！"可怜的沙皇尼古拉二世。
宣传的核心是宣传信息--根据宣传需要适当准备的信息。
Po L. Voitasiku，宣传信息的结构包括以下元素：
1）宣传者对事实及其评估的丰富信息。事实构成了宣传信息的主要部分，反映了传播者的意图或接受者的需求；
2）呼吁，其目的是使人们围绕任何事情或想法团结起来。呼叫始终包含一些指示，说明希望消息发送者采取什么行动。
	宣传信息

	宣传者关于事实及其评估的丰富信息

	号召采取某种行动



宣传中使用的事实可能是可信的，扭曲的，虚假的。对于宣传员来说，"事实"是没有独立价值的建筑材料。由于重复，分散的和没有真正联系的事实可以合并为大局。
几乎任何宣传信息的构造，就好像它是由收件人（收件人）有兴趣，收件人（传播者）的利益在消息隐藏。因此，宣传信息可以分为两个层面：肤浅和深度。
在表面层面，沟通是从接收者的利益出发，在深度层面，从宣传者的利益出发。

例如，考虑美国陆军向伊拉克军人分发的第一次海湾战争传单。她写道："有两天我们警告过你轰炸第10步兵师的意图。我们信守诺言，昨天就轰炸了她。我们将重复明天的轰炸。"所以你有一个选择：要么面对死亡，要么接受联合武装部队的邀请，挽救你的生命。
        应当指出，传单是根据伊拉克人的民族心理特点编写的。对于东方人来说，"投降"一词被替换为对他们的心态更具吸引力的短语-"接受联合武装部队的邀请"。
在地面上，美国陆军警告伊拉克军方即将轰炸其阵地，从而使伊拉克人能够维持生命。
        在深度层面上，美国军队的利益得到了尊重，因为通过说服伊拉克军队停止抵抗，美国人立即解决了两个问题：削减战争的财政支出，最大限度地减少军队的伤亡。
        传单的文字告诉伊拉克军人即将对他们的生命构成威胁，从而增加了他们的压力状态，（"我们将重复明天的轰炸"）并立即提供了拯救的途径（"接受联合武装部队的邀请"），并积极解决了紧张局势（"保护他们的生命"）。因此，在结构上，传单由三个部分组成：负面情况，纠正和积极影响（简称NIP）。然而，这份传单并不能证明违反军事誓言是正当的。死亡威胁不能成为交出俘虏的有力理由，因为顺便说一下，军人职业是伊拉克收入最高的职业之一，即使在和平时期也存在生命风险。美国心理战专家在同一时期的另一张传单中考虑了这一情况，该传单同样建立在NIP系统上，该系统是为伊拉克军队的包围部队设计的。这是她的文字："你被切断了！萨达姆·侯赛因背对着你。他抛弃了你去死。没有补给或增援。放下你们的武器，加入你们的阿拉伯兄弟行列，为和平谋利益！"
        宣传倾向于简化和创造一个二维的世界图景，除了黑色和白色，其他颜色，色调和半色调之外，不允许这样做。杜鲁门总统领导下的美国国务卿约翰·福斯特·杜勒斯（John Foster Dulles）是艾伦·杜勒斯（Allen Dulles）的兄弟，他是中央情报局（CIA）1953-1961年的负责人。让我们坚持好事。"
基于这些相同的原则，建立了创建敌人和自我形象的图像技术，从美国心理学家R. White的角度来看，这些技术做出了六个主要贡献：
"敌人的恶魔性格。敌人威胁目标和价值观。这是一种聪明而阴险的力量，容易受到原则的影响，并且倾向于懦弱和幕后的方法。
勇敢的自我形象。宣传其团体的韧性和英雄主义，公开惩罚背叛者和支持和平解决冲突的人。
自我道德是敌人的不道德。强调自己的道德和正义的一种选择是不幸的假设，原则上，是敌人的好普通成员，他们被"黑人上层"欺骗，陷入腐败和谎言。
选择性注意力不集中。只接受那些证实敌人的既定形象并被其他所有人拒绝的主题。
缺乏同理心。很难杀死某人或造成重大伤害，如果你认为他们是同样的人类。将敌人归类为无生命，生物或不道德的生物，将其定为非法，使对它的同理心非常弱，从而保护了个人在进行攻击性行为时免受心理伤害。
军国主义的自信。恐惧的增加往往与军国主义的自信相结合，特别是在职业士兵中。敌人的形象不仅仅是在战时创造的。它在竞选活动中被大量使用，并且是英雄形象的反面，因为没有敌人，英雄就无法存在。
英雄形象中始终存在以下五个元素：
与邪恶势力作战。邪恶势力可能以政治政权、腐败官员、有组织犯罪团伙和世界恐怖主义为代表。邪恶的力量往往非常强大和阴险，不知道怜悯和同情。在与英雄的斗争中，总是使用卑鄙和反人类的方法。
保护弱者和弱势群体。英雄总是为那些自己无法抵抗邪恶力量的人辩护，这些力量出于不道德的目的，即和平公民，无情地剥削了他们。
体面。在与邪恶力量的斗争中，英雄永远不会屈服于使用卑鄙和不道德的技术。
人性。英雄爱他的国家，老人和孩子。英雄宽宏大量，他宽恕那些自己不明智地服务于邪恶力量但最终意识到自己的错误并站在善良一边的人。然而，英雄对那些因为"卑鄙"利益而为邪恶力量服务的人无情。
缺乏恐惧和对胜利的信心。英雄不是通过恐惧来领导，而是与邪恶势力进行不平等的战斗，并表明他相信他正在为之奋斗的事业是正确的，邪恶将被击败，善良将获胜。
          乌克兰选择技术专家G. Potchoptsov评论说："实际上，传播者不是传达信息，而是传达新行动计划的"关键"，因此，依靠已经记录在心目中或接近的计划成为更成功的选择。也就是说，它是对已知信息的依赖，对信息的接收者具有正色。这种模式适用于任何级别。"
敌人和英雄的图像是大众意识中记录的程序。对这些计划的依赖帮助叶利钦在1991年6月成为俄罗斯总统，两个月后战胜了GKPP，普京在2000年4月的第一轮俄罗斯总统选举中自信地获胜。
对QMS对大众受众的影响进行的分析发现，他们不是直接针对消费者，而是通过一个额外的阶段-意见领袖，信息消费者与他们讨论收到的新闻，从而形成对新闻的理解并确定其意义。舆论领袖是政治活跃的公民，他们利用收到的信息向他人通报和咨询。舆论领袖成为美国在国外宣传的对象。通过将人们视为沟通渠道，USIA塑造了我们的优先事项：与十名家庭主妇和五名医生相比，我们获得一名记者更为重要。
观众中的意见领袖人数由10%到20%的数字决定。他们成为任何活动的目标受众。

神学院课程7。你在写作时会考虑哪些原则？举例说明创造性方法。
I.桉文的原则
 1.什么是文本的目的，为什么在开始写作之前定义它很重要？
 2.目标受众如何影响文本的风格、词汇和结构？
 3.什么是逻辑性和一致性原则？
 4.为什么结构（导言，主要部分，结论）对信息感知很重要？
 5.什么是文本组成，它有什么种类？
 6.如何确保文本的连通性（词汇重复、代词、结合、引言）？
 7.信息量与冗余量有什么区别？
 8.如何在不失去意义的情况下遵守简洁原则？
 9.为什么要考虑文本的类型（论文，文章，帖子，广告，学术论文）？
 10.写作文本时会犯哪些典型错误？
二、创意写作方法
 1、什么是写作创造？
 2、你知道哪些产生想法的方法（头脑风暴、联想、智力卡）？
 3.「六顶思考帽」方法如何协助文字创作？
 4.讲故事的方法是什么？
 5.如何使用隐喻和比较来增强表现力？
 6、什么是"倒金字塔"技术，它在哪里应用？
 7.「What if?」方法在製作故事时如何运作？
 8、如何面对一个不寻常的叙述者写文字？
 9.写出意想不到的结尾有什么特点？
 10、编辑如何影响文本的创造力？
三.研讨会的实际任务
 1.重写正式的口头文本。
 2.为三个不同的受众创建同一产品的简短广告文本。
 3.用"如果？"的方法写一个迷你故事。
 4.将桉文缩短一半，保留其含义。
 5.想出一个引人注目的标题，以吸引人们对一个普通话题的关注。
SRO 2。要评估哈萨克斯坦的最佳内容，请访问BRIF RESEARCH GROUP。最好的资源
